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JAVNI NATJECAJ
za dodjelu sredstava za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisticki
nedovoljno razvijenom podruéju i kontinentu u 2024. s podrucja Viroviti¢ko-
podravske Zupanije iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i

kontinent
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Sukladno Pravilniku o kriterijima za dodjelu sredstava iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent (NN 04/22), Suglasnosti HTZ-a i Odluci Turisti¢kog vije¢a Turisti¢ke zajednice
Viroviticko-podravske Zupanije, Turisti¢ka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije objavljuje

JAVNI NATJECAJ

za dodjelu sredstava za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisticki nedovoljno razvijenom
podrucju i kontinentu u 2023. s podrucja Viroviticko-podravske Zupanije iz Fonda za turisticki
nedovoljno razvijena podrucja i kontinent

L. Predmet Javnog natjecaja

Predmet Javnog natjeCaja je dodjela bespovratnih financijskih sredstava iz Fonda za turisticki
nedovoljno razvijena podrucja i kontinent za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisti¢ki
nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu u 2024. s podrucja Viroviticko-podravske Zupanije.

Sredstva ce se dodjeljivati za:

Projekte lokalnih turistickih zajednica s podrucja Viroviticko-podravske Zupanije Ciji je indeks turisticke
razvijenosti za 2022. godinu manji od 25 sukladno Metodologiji izracuna turisticke razvijenosti Instituta
za turizam koja je iskazana u Prilogu 1. Pravilnika o kriterijima za dodjelu sredstava iz Fonda za turisticki
nedovoljno razvijena podrucja i kontinent (NN 04/22).

Napomena: Projektne aktivnosti kojima sredstva budu odobrena temeljem ovog Javnog natjecaja
ne mogu biti financirana iz drugih izvora Hrvatske turisticke zajednice u 2024.

1. Namjena sredstava

1. Za projekte istraZivanja i strateskog planiranja:
- izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata/planova
- uspostavljanje djelotvornog mehanizma mjerenja i nadzora ucinkovitosti provedenih
promotivnih aktivnosti

2. Zaprojekte razvoja turistickog proizvoda:
- razvoji unaprjedenje turistickih proizvoda
- potpore manifestacijama/dogadanjima
- sufinanciranje (»TOP«) dogadanja od nacionalnog interesa i znacaja
- potpore turistickim inicijativama
- organizacija/suorganizacija i/ili potpora manifestacijama/dogadanjima

3. Za projekte komunikacije i oglasavanja:
- brendiranje turisti¢ki nedovoljno razvijenih podrucja i kontinenta u skladu sa smjernicama
i ciljevima jacanja nacionalnog turisti¢kog brenda
- PRipromotivne aktivnosti (samostalno ili udruzeno)
- strateski marketinski projekti (promocija i oglasavanje s tour operatorima i avio
prijevoznicima) na domaéem i inozemnom trzistu
- sajamski nastupi, radionice i posebne poslovne prezentacije u zemlji i inozemstvu







